
 



 
  



1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

 

Найменування 

показників 

Розподіл годин за навчальним планом 

Денна форма 

навчання 

Заочна форма 

навчання 

Кількість кредитів ЄКТС –3 Рік підготовки: 2025-26 

Загальна кількість годин – 90\36 36 36/10 

Кількість модулів –2 Семестр:1 

Тижневих годин 

для денної  форми навчання: 

 

аудиторних –2 

 

самостійної роботи студента  –  

1 1 

Лекції: 

20 6 

Практичні (семінарські): 

16 4 

Вид підсумкового контролю: контрольні 

Лабораторні: 

0  

Форма підсумкового контролю: залік 

Самостійна робота/індивідуальна робота: 

54 

 

80 

 

 

  



2. МЕТА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Мета дисципліни — дати фахівцям сфери АПК необхідний обсяг знань для 

успішної маркетингової діяльності, забезпечити вивчення теоретичних основ і 

практичних аспектів складових агробізнесу та маркетингового комплексу, без 

знання яких неможливо успішно вести справу в умовах сучасного продовольчого 

ринку. Завдання дисципліни — вивчення сфери агробізнесу на селі, маркетингових 

технологій відносин споживачів продовольчих товарів з виробниками, суб’єктами 

сфери переробки й просування сільськогосподарської продукції; набуття вмінь і 

навичок творчого пошуку резервів і способів підвищення ефективності 

маркетингової діяльності на аграрному ринку. Предмет вивчення — 

агропромисловий комплекс та овочівництво, плодівництво і виноградарство як 

об’єкт і сфера агробізнесу та маркетингу. 

Результатом вивчення предмету є одержання загальних компетентностей 

(ЗК): 

 Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу;  

 Здатність до пошуку, опрацювання та узагальнення професійної і науково-

технічної інформації, генерувати нові ідеї, їх відстоювати й цілеспрямовано 

реалізовувати;  

 Здатність розробляти та управляти проєктами.  

Разом з тим одержати фахові компетентності (ФК): здатність критично 

осмислювати і прогнозувати стан і перспективи розвитку садівництва і 

виноградарства; здатність використовувати нормативно-законодавчу базу з метою 

правового захисту об’єктів інтелектуальної власності, які розробляються і 

застосовуються в технологічних процесах аграрних формувань. 

 

3. ПЕРЕДУМОВИ ДЛЯ ВИВЧЕННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Передумовами вивчення навчальної дисципліни ОК4 «Агробізнес у 

садівництві, овочівництві і виноградарстві» є опанування таких навчальних 

дисциплін (НД) освітньої програми (ОП): ОК6 Економіка, підприємництво, 

менеджмент, ОК29 плодівництво, ОК30 виноградарство, ОК31 овочівництво. 
 

4. ОЧІКУВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ 

 

Відповідно до освітньої програми «садівництво та виноградарство», 

вивчення навчальної дисципліни повинно забезпечити досягнення здобувачами 

вищої освіти таких програмних результатів навчання (ПРН):  

Програмні результати навчання Шифр ПРН 

2. Інтегрувати знання з різних галузей для розв’язання теоретичних та 

практичних задач i проблем плодівництва, овочівництва, виноградарства, 

грибівництва.  

ПРН 2 

 

 

 

ПРН 3 

 



3. Відшуковувати необхідну інформацію у науково-технічній літературі, базах 

даних та інших джерелах, аналізувати та оцінювати цю інформацію.  

4. Розробляти та реалізовувати наукові та інноваційні проєкти з урахуванням 

цілей, наявних обмежень, а також соціальних, економічних, екологічних i 

правових аспектів.  

5. Застосовувати сучасні методи та засоби досліджень, зокрема, біометричні, 

математичного, комп’ютерного моделювання для розв’язання складних задач 

садівництва та виноградарства.  

6. Вільно спілкуватися усно i письмово державною та іноземною мовами з 

професійних та наукових питань, обговорювати з фахівцями i нефахівцями 

результати досліджень, впровадження проектів, інновації та управління 

виробництвом у галузі аграрних наук i продовольства.  

8. Приймати ефективні рішення у сфері садівництва та виноградарства, 

визначати цілі та завдання, генерувати i порівнювати альтернативи, 

аналізувати сценарії та ризики.  

9. Здійснювати бізнес-проектування i маркетинговий аналіз інноваційних 

проектів.  

10. Здійснювати консультування та експертизу з питань інноваційних 

технологій у плодоовочівництві та виноградарстві.  

 

ПРН 4 

 

 

 

 

ПРН 5 

 

 

 

ПРН 6 

 

 

 

 

ПРН 8 

 

 

 

ПРН 9 

 

 

ПРН 10 

 

Очікувані результати навчання, які повинні бути досягнуті здобувачами освіти 

після опанування навчальної дисципліни «агробізнес і маркетинг у садівництві, 

овочівництві та виноградарстві»: 
 

Очікувані результати навчання з дисципліни Шифр ПРН 

8. Приймати ефективні рішення у сфері садівництва та виноградарства, 

визначати цілі та завдання, генерувати i порівнювати альтернативи, 

аналізувати сценарії та ризики.  

9. Здійснювати бізнес-проектування i маркетинговий аналіз інноваційних 

проектів. 

ПРН 8 

10. Здійснювати консультування та експертизу з питань інноваційних 

технологій у плодоовочівництві та виноградарстві. 

ПРН 10 

 

5. ЗАСОБИ ДІАГНОСТИКИ ТА КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ  

РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ 

 

Засоби оцінювання та методи демонстрування результатів навчання 

 

 Засобами оцінювання та методами демонстрування результатів навчання з навчальної 

дисципліни «Агробізнес у садівництві, овочівництві і виноградарстві» є:  

1. Оформлення рефератів за розданою темою 

2. Здача бізнес-планів за видом діяльності 



3. Здача практичного заняття 

4. Модульні контрольні у вигляді ККР. 

При оцінюванні знань використовують такі форми та методи контролю: поточний та 

підсумковий. Поточний контроль здійснюється на основі модульних контролів. Ф о р м и 

поточного контролю: тестові завдання з множинним вибором відповіді, співбесіда. Підсумковий 

контроль здійснюється на основі кінцевого контролю теоретичних знань у вигляді іспиту ECTS. 

Ф о р м и   підсумкового контролю: тестові завдання з множинним вибором відповіді, загальні 

питання. 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

Сума балів за всі види 

навчальної діяльності 
Оцінка ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового проекту 

(роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно    

 

зараховано 

82-89 В 
добре  

74-81 С 

64-73 D 
задовільно  

60-63 Е  

35-59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з можливістю 

повторного складання 

0-34 F 
незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням дисципліни 

не зараховано з 

обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 

 

Оцінювання окремих видів навчальної роботи з дисципліни 

 

Вид діяльності здобувача 

вищої освіти 

Модуль 1 Модуль 2 

Кількість 

Максимальна 

кількість балів 

(сумарна) 

Кількість 

Максимальна 

кількість балів 

(сумарна) 

Практичні (семінарські) 

заняття  
4 20 3 20 

Презентація  1 5 1 5 

Реферат/лекція 1 5 1 5 

Бізнес план 1 20 1 20 

Модульна контрольна 

робота 
1 50 1 50 

Разом  100  100 

 

Критерії оцінювання модульної контрольної роботи 

 

Модульна контрольна виконується за розробленими пакетами питань і тестів 

ККР і оцінюється  за тими ж вимогами: тестові питання  40 балів, перше питання 

25 балів та друге питання 35 балів, що у сумі дає 100 балів. 

 

 



Критерії оцінювання бізнес плану  

Для одержання 20 балів необхідно розкрити повністю суть бізнес-плану 

згідно вимог, які представлені студенту. Особливо важливим є структура 

виробництва, технологічне забезпечення виробництва та структура управління. 

Врахувати ризики та логістику реалізації продукції з врахуванням можливих 

конкурентів. Якщо ці матеріали не розкриті оцінка знижується. Такі ж вимоги до 

маркетингового плану. 

 

Критерії оцінювання підсумкового семестрового контролю 

Якщо студент добре опанував матеріали лекційного і практичного характеру, 

добре захистив бізнес-план, представив матеріали презентації та реферат за 

обраною темою у вигляді лекції для студентів молодших курсів та студентів свого 

курсу індивідуального характеру, то одержує високу оцінку згідно розроблених і 

викладених критеріїв оцінювання. Залік зараховується автоматично, якщо студент 

успішно виконав заплановану програму і задоволений рівнем оцінювання. Такі 

вимоги висуваються і для студентів заочного відділення. 
 

 

6. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

6.1. Зміст навчальної дисципліни 

Модуль 1 Агробізнес у садівництві, овочівництві і виноградарстві  

Тема 1. Основи агробізнесу, суть, еволюційні аспекти, правове регулювання агро бізнесу 

Тема 2. Організація фінансового забезпечення бізнесу  

Тема 3 Організація інфраструктури бізнесу  

Тема 4. Організація управління персоналом у бізнесі. Організація роботи з інформацією. 

Організація укладання комерційних угод. Організація захисту комерційної таємниці 

Тема 5. Страхування та управління ризиками в бізнесі. Трасформаційні процеси у аграрній сфері 

економіки Територіальні особливості організації виробництва с.-г. продукції. Створення 

фермерського господарства. Бізнес-планування у АПК 

Модуль 2 Маркетинг у садівництві, овочівництві і виноградарстві 

Тема 6 - 7. Теоретичні засади і практичні аспекти аграрного маркетингу 

Тема 8 . Система продовольчого маркетингу  

Тема 9. Маркетинг у садівництві і виноградарстві 

Тема 10. Розробка плану маркетингу за напрямами агробізнесу у овочівництві 

Тема 11. Розробка плану маркетингу за напрямами агробізнесу у садівництві та виноградарстві 

6.2. Структура навчальної дисципліни 

 

Назви 

змістових 

модулів і 

тем 

Кількість годин 

денна форма Заочна форма 

усього  у тому числі усього  у тому числі 

л п лаб інд с.р. л п лаб інд с.р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

Модуль 1 Основи агробізнесу в плодоовочівництві та виноградарстві 

Тема 1. 11 2    4 7 1   5  

Тема 2.  14 2 2    11  1  5 5 

Тема 3 14 2 2    11 1   5 5 

Тема 4 24 2 2   10 16 1   10 5 

Тема 5 24 2 2   10 6  1   5 

Разом за  62 10 8   24 50 3 2  25 20 



модулем 1 

 Модуль 2. Напрями маркетингу в плодоовочівництві 

Тема 6.  4 2    2 8    5 2 

Тема 7.  6 2 2   2 8 1   5 2 

Тема 8 6 2 2   6 8 1   5 2 

Тема 9 6 2 2   5 6 1   5 2 

Тема 10 4 1 1   5 6  1  5  

Тема 11 2 1 1    3  1  4 2 

Разом за 

модулем 2 
28 10 6   10 40 3 2  25 10 

Усього 

годин  

90 20 16   30 90 6 4  54 30 

 

Теми лекцій 

 

№ п/п Тема 
Кількість 

годин 

 Модуль 1. Основи агробізнесу в плодоовочівництві і виноградарстві 

1.  Основи агробізнесу, суть, еволюційні аспекти, правове регулювання 

агробізнесу 

2 

2.  Організація фінансового забезпечення бізнесу 2 

3.  Організація інфраструктури бізнесу 2 

4.  Організація управління персоналом у бізнесі. Організація роботи з 

інформацією. Організація укладання комерційних угод. Організація 

захисту комерційної таємниці 

2 

5.  Страхування та управління ризиками в бізнесі. Трасформаційні 

процеси у аграрній сфері економіки Територіальні особливості 

організації виробництва с.-г. продукції. Створення фермерського 

господарства. Бізнес-планування у АПК 

2 

Разом 10 

Модуль 2. Напрями маркетингу в плодоовочівництві і виноградарстві 

6.  Теоретичні засади і практичні аспекти аграрного маркетингу 1 

7.  Основні засади маркетингу  в агробізнесі 1 

8.  Система продовольчого маркетингу 2 

9.  Маркетинг у садівництві і виноградарстві 2 

10.  Розробка плану маркетингу за напрямами агробізнесу у 

овочівництві 

2 

11.  Розробка плану маркетингу за напрямами агробізнесу у садівництві 

та виноградарстві 

2 

10 

Разом 20 

 

Теми семінарських занять 

(не передбачено навчальним планом) 

 

Теми практичних занять 

№ п/п модуль 1 
Кількість 

годи н 



Стац

. 
зао

чно 

1.  Організаційно-правові форми підприємництва, нормативна 

документація 

2  

2.  Відкриття власної справи на селі, малий і середній бізнес 2 1 

3.  Бізнес-план, податкова та кредитна системи 4 1 

Разом 8  

№ п/п  модуль  2   

4.  Планування маркетингу у овочівництві 2  

5.  Маркетинг у плодівництві  3 1 

6.  Маркетинг у виноградарстві 3 1 

Разом 16 4 

 

Теми лабораторних занять 

(не передбачено навчальним планом) 

 

Самостійна робота 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

 

Стац.  

заоч

но 

Модуль  1. Основи агробізнесу в плодоовочівництві та виноградарстві  

1 Посередницькі структури агропродовольчого ринку 2 2 

2 Кооперація та інтеграція підсобних господарств населення 2 2 

3 Організація закупівель сільськогосподарської продукції 5 2 

4 Аграрно-промислова інтеграція в АПК 1 2 

5 Державна підтримка розвитку особистих підсобних господарств 

населення 

2 2 

6 Нова інфраструктура заготівель продукції у приватного сектору 2 2 

Модуль  2. Напрями маркетингу в плодоовочівництві  

7 Оподаткування та його особливості у сільському господарстві 5 2 

8 Особливості господарювання на власних і орендованих землях 5 2 

9 Природа підприємницької діяльності. Правові засади 

підприємництва 

5 2 

10 Відкриття власної справи. Етапи. 1 5 

11 Основні типи ринкових структур. Ринок з монополістичною 

конкуренцією. Ринкова інфраструктура 

2 2 

12 Спеціалізація агробізнесу. Правове регулювання. Державне 

регулювання. Світовий досвід державного регулювання Культура 

підприємця 

2 5 

 Разом  54 80 

 

 

 



 

Індивідуальні завдання 

Виділяється 20 годин денна та 50 годин заочно 

Складання бізнес-плану, концепція, функції, призначення на різні види 

діяльності 

Культура підприємця на різних етапах становлення та функціонування - 

реферати. 

Висвітлення матеріалу з обраної теми у вигляді лекції чи практичного заняття 

студентом з презентацією матеріалу. 

 
7. ІНСТРУМЕНТИ, ОБЛАДНАННЯ ТА ПРОГРАМНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ, 

ВИКОРИСТАННЯ ЯКИХ ПЕРЕДБАЧАЄ НАВЧАЛЬНА ДИСЦИПЛІНА  

 

Відвідування курсів з тренінгу видів агробізнесу, маркетингу, культури 

поведінки при заключенні договорів, телефонні розмови, ділове листування та інше 

(Тренінги спеціалістів і викладачів УжНУ за новітніми підходами в напрямі 

реклами, збуту продукції, одержання грантів на наукові розробки та інше. 

Лекції-фільми з досвіду європейських країн. 

Лекції з ілюстраціями та презентаціями новітніх підходів вирішення різних 

питань арго бізнесу та маркетингу. Відвідування підприємств з передовим досвідом 

технології та структури керівництва. 

 Фільми, презентації, новітня література у електронному варіанті, власне 

виданий навчально-методичний посібник, Обмін матеріалами з навчальних вузів 

Словакії, Угорщини, матеріали Європейських тренінгів, які проводяться при 

обласній адміністрації. 

 

8. РЕКОМЕНДОВАНІ ДЖЕРЕЛА ІНФОРМАЦІЇ 
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3. Міністерство фінансів України: www.minfin.gov.ua  
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Інформаційні ресурси 
Електронні підручники, статті, різні нормативні документи, матеріали Інтернету. 
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Додаток 2 

 

Результати перегляду  

робочої програми навчальної дисципліни 

 

 

Робоча програма перезатверджена на 20___ / 20___ н.р.    без змін;   зі змінами  (Додаток ___). 
                                                                                                                                                            (потрібне підкреслити) 

протокол № ___ від «____»__________ 20 ___ р.    Завідувач кафедри _________ ____________  
                   (підпис)           (Прізвище ініціали) 

 

 

 

Робоча програма перезатверджена на 20___ / 20___ н.р.    без змін;   зі змінами  (Додаток ___). 
                                                                                                                                                            (потрібне підкреслити) 

протокол № ___ від «____»__________ 20 ___ р.    Завідувач кафедри _________ ____________  
                    (підпис)         (Прізвище ініціали) 

 

 

 

Робоча програма перезатверджена на 20___ / 20___ н.р.    без змін;   зі змінами  (Додаток ___). 
                                                                                                                                                            (потрібне підкреслити) 

протокол № ___ від «____»__________ 20 ___ р.    Завідувач кафедри _________ ____________  
    

                 (підпис)          (Прізвище ініціали) 

 

 

Робоча програма перезатверджена на 20___ / 20___ н.р.    без змін;   зі змінами  (Додаток ___). 
                                                                                                                                                            (потрібне підкреслити) 

протокол № ___ від «____»__________ 20 ___ р.    Завідувач кафедри _________ ____________  
                    (підпис)         (Прізвище ініціали) 
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