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ПЕРЕДМОВА 

Дисципліну «Історія реклами та PR» студенти освітньої програми 

«Реклама та зв’язки з громадськістю» вивчають у другому семестрі другого 

курсу. Загалом на вивчення цієї дисципліни навчальним планом передбачено 4 

кредити: 26 годин лекцій, 34 години практичних занять, 60 годин самостійної 

роботи. Форма підсумкового контролю – екзамен. 

Усі необхідні матеріали для вивчення цієї дисципліни розміщені на 

освітній платформі, розробленій лектором, – «Дискурс» (https://dyskurs.info/). 

Крім того, було створено «Онлайновий музей історії реклами та PR» (розробка 

онлайнового музею була дипломною роботою випускниці бакалаврату за 

освітньою програмою «Реклама та зв’язки з громадськістю» Ольги Стахової під 

керівництвом В. В. Шарканя). Тож пропонований навчально-методичний 

посібник слугуватиме доповненням до матеріалів на зазначених ресурсах. 

На практичні заняття студенти готують презентації у форматі H5P – 

Timeline (студенти розміщують свої презентації за адресою: category/timeline/). 

У матеріалах до практичних занять цього навчально-методичного посібника 

практичні завдання щодо створення презентацій не зазначені, оскільки вони 

щороку оновлюються, деталізований їх опис є в межах курсу на освітній 

платформі «Дискурс» (https://dyskurs.info/course/istoriya-reklamy-i-pr-2-0/). 

Посібник містить орієнтовний перелік питань до практичних занять, 

тести для самоконтролю, зразки завдань до самостійних і модульних 

контрольних робіт, орієнтовний перелік питань до іспиту, зразки реклами для 

аналізу. 

   

Освітня платформа Віртуальний музей Курс на сайті 
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ПИТАННЯ ДО ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

Тема 1. Періодизація історії реклами і PR. 
Протореклама 

Питання 

1. Питання про час появи реклами та PR. 

2. Періодизація історії реклами та зв’язків із громадськістю. 

3. Передумови розвитку реклами й PR (за Г. Почепцовим). 

4. Протореклама як давня форма реклами. 

5. Символьна й візуальна організація комунікативного простору як основа 

(прото-)реклами. 

6. Самореклама як одна з найдавніших форм протореклами. 

Завдання 

Зробити порівняльну таблицю підходів до періодизації історії реклами. 

Знайти та проаналізувати приклади проторекламних повідомлень у різних 

культурах. 

Тема 2. Реклама та PR періоду Античності 

Питання 

1. Суспільно-історичні передумови розвитку реклами та PR в Античності. 

2. Глашатаї – перші професійні рекламники періоду Античності. 

3. Усна реклама в період Античності. 

4. Антична текстова й зображальна реклама. 

5. Емблеми та клейма як проторекламне явище. 

6. Зв’язки з громадськістю в Античності. Політична реклама. 

7. Перші спроби регулювання рекламного процесу в Давній Греції і 

Давньому Римі. 
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Завдання 

Підготувати дослідження рекламних практик античного міста (на вибір: 

Рим, Помпеї, Афіни): зібрати графіті, вивіски, глашатаїв тощо. 

Тема 3. Реклама та зв'язки з громадськістю у 
Середньовіччі 

Питання 

1. Передумови розвитку реклами та PR у Середньовіччі. 

2. Усна й зображальна форми середньовічної реклами. 

3. Середньовічна текстова реклама. 

4. Середньовічна цехова емблематика як прообраз корпоративного стилю. 

5. Зв’язки з громадськістю в Середньовічні. 

6. Специфіка «зв’язків iз громадськістю» в давньоруський період 

(за П. Кралюком). 

Завдання 

Дослідити вплив релігії на розвиток реклами у Середньовіччі. 

Проаналізувати геральдику, цехові знаки, ярмаркову культуру. 

Тема 4. Реклама та PR в ХVІ – ХVIII ст. 

Питання 

1. Передумови розвитку реклами та зв’язків із громадськістю в ХVІ – 

ХVIII ст. 

2. Перші інформаційні бюро та рекламні кампанії Нового часу. 

3. Реклама у перших європейських друкованих ЗМІ. 

4. Друкована та зовнішня реклама Нового часу (в ХVІ – ХVIII ст.). 

5. Рекламна кампанія щодо заселення Америки. 

6. Американська колоніальна реклама у ХVIII ст. 
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7. Розвиток зв’язків із громадськістю Нового часу. 

Завдання 

Провести порівняльний аналіз розвитку друкованої реклами в різних 

європейських країнах XVI-XVIII ст. Простежити появу перших рекламних 

агенцій та газетних оголошень. 

Тема 5. Рекламні кампанії у Західній Європі та 
США в ХІХ ст. 

Питання 

1. Передумови й тенденції розвитку реклами у Західній Європі та США в 

ХІХ – на початку ХХ ст. 

2. Перші рекламні агентства у США. 

3. Реклама компанії «Procter & Gamble». Мило «Ivory». 

4. Томас Барретт і реклама «Pears’ Soap». 

5. «Woodbury Soap»: кампанія Елен Резор, одної з перших жінок-

копірайтерів у світі. 

6. Особливості реклами «Morton Salt» («Коли йде дощ, сіль сиплеться»). 

7. Корпоративний стиль компанії «Michelin». Персонаж «Bibendum». 

8. Особливості реклами «Victor Talking Machine Company». 

9. Печиво «Uneeda» – перша у світі рекламна кампанія з мільйонним 

бюджетом. 

Завдання 

Дослідити становлення брендингу в XIX ст. Проаналізувати 3 успішні 

торгові марки, що виникли в цей період. 
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Тема 6. Американська реклама та PR на початку 
ХХ ст. 

Питання 

1. Становлення рекламної індустрії в США на початку XX ст.: ключові 

фактори розвитку. 

2. Формування рекламних агентств повного циклу: від медіабаєрів до 

креативних послуг. 

3. Перші інновації в рекламних медіа: від друкованих оголошень до 

радіореклами. 

4. Зародження психологічного підходу в американській рекламі. 

5. Використання наукових підходів у рекламних дослідженнях початку 

XX ст. 

6. Зародження PR як окремої індустрії в США на початку XX ст. 

7. Пропаганда в США під час Першої світової війни. 

8. Розвиток соціальної реклами в США на початку XX ст. 

Завдання 

На основі американських прикладів дослідити трансформацію рекламної 

індустрії початку XX ст. 

Тема 7. Вплив еволюції ідей маркетингу на 
рекламу у ХХ ст. 

Питання 

1. «Ера виробництва» в історії маркетингу та її вплив на зміст і форму 

реклами. 

2. «Ера продажів» в історії маркетингу та її вплив на рекламу. 

3. Особливості реклами в «еру потреб». 

4. «Ера стосунків» в історії маркетингу та реклама в цей період. 
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5. «Ера цінності» в історії маркетингу та її вплив на рекламу. 

6. Елмо Льюїс як рекламник. 

7. Модель рекламного впливу AIDA, її використання у відомих рекламних 

кампаніях. 

8. AIDA(S): Attention (увага), Interest (інтерес), Desire (бажання), Action 

(дія); Satisfaction (задоволення): аналіз рекламних кампаній з погляду цієї 

концепції. 

9. «Шлях покупця» Джона Дьюї. 

Завдання 

Проаналізувати еволюцію ранніх теорій рекламного впливу: дослідити 

внесок Елмо Льюїса в розвиток реклами, порівняти моделі AIDA та AIDAS на 

прикладах класичних рекламних кампаній, розглянути концепцію «шляху 

покупця» Дж. Дьюї. 

Тема 8. «Наукова реклама» К. Хопкінса 

Питання 

1. Клод Хопкінс як відомий рекламник. 

2. Основні положення концепції Клода Хопкінса. 

3. Передумова успіху реклами (за К.Хопкінсом). 

4. Поради Клода Хопкінса щодо методики написання рекламного тексту. 

5. Зміна поведінки покупців (за К. Хопкінсом). 

6. Рекламні кампанії К. Хопкінса. 

Завдання 

Виділити ключові принципи концепції К.Хопкінса та проілюструвати їх 

прикладами рекламних кампаній. 
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Тема 9. Рекламна концепція Россера Рівза 

Питання 

1. Россер Рівз – найвідоміший «учень» Клода Хопкінса. 

2. «Hard sell» маркетинг Р. Рівза, його особливості в рекламних кампаніях. 

3. Оцінка ефективності реклами (за Р. Рівзом). 

4. «Унікальна торговельна пропозиція» й реклама. 

5. Поради Рівза зі створення ефективної реклами. 

Завдання 

Дослідити практичне застосування теорії УТП в рекламних кампаніях 

1950-60-х років. Створити презентацію з детальним аналізом 5 найуспішніших 

прикладів використання концепції Р. Рівза. 

Тема 10. Основні віхи історії української 
реклами. 

1. Перші форми реклами на українських землях. Протореклама. 

2. Розвиток вивісок і оголошень в українських містах XVII-XVIII ст. 

3. Зародження комерційної реклами на українських землях у XIX ст. 

4. Реклама в українській періодиці кінця XIX – початку XX ст. 

5. Особливості візуальної реклами в Україні на межі XIX-XX ст. 

6. Українська реклама в період національно-визвольних змагань. 

7. Становлення української рекламної графіки та дизайну в першій третині 

XX ст. Плакатне мистецтво України як форма реклами та агітації. 

8. Регіональні особливості розвитку реклами в Україні (Галичина, 

Наддніпрянщина, Закарпаття). 

9. Вплив західноєвропейських традицій на формування української 

реклами. 
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Завдання 

Підготувати розгорнуте дослідження етапів розвитку української реклами 

ХІХ–XX ст. Проаналізувати специфіку різних періодів та проілюструвати їх 

зразками реклами. 

Тема 11. Найкращі рекламні кампанії напоїв у 
ХХ ст. Реклама жувальних гумок, цукерок і 

сигарет. 

Питання 

1. Рекламні кампанії «Coca-Cola», «Pepsi-Cola». «Війна за колу» (за 

Е. Райсом, Дж. Траутом). 

2. Реклама «Schweppers». «7 Up»: «Не-кола». 

3. Дизайнерські рішення в рекламі «Absolut Vodka». 

4. Рекламні акції «Camel Cigarettes». 

5. Рекламні кампанії «Wrigley Company». Жувальна гумка «Doublemint». 

6. Особливості реклами «Winston». 

7. Рекламні кампанії «M&Ms». 

8. Специфіка реклами «Marlboro». 

9. Рекламні кампанії «McDonald’s» з погляду «воєнного» маркетингу 

Дж Траута, Е. Райса. 

Завдання 

Ознайомитися з концепцією «воєнного» маркетингу Дж. Траута й Е. Райса. 

Опрацювати розділ про «війну за колу» з книги «Маркетингові війни». 
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Тема 12. Прецедентні рекламні кампанії 
автомобілів. 

Питання 

1. «Cadillac»: «Тягар лідерства». 

2. Рекламні кампанії «Rolls-Royce». 

3. «Volkswagen»: «Думай про мале» («Think small»). 

4. Рекламні кампанії «BMW». 

5. Рекламні кампанії «Isuzu». 

6. Квітка Цісик як виконавиця рекламних джинглів для «Ford». 

Завдання 

Дослідити знакові автомобільні рекламні кампанії XX ст. Проаналізувати 

трансформацію повідомлень, візуальних рішень та медіастратегій. Створити 

презентацію з найбільш інноваційними прикладами. 

Тема 13. Реклама технологічних компаній у ХХ – 
на початку ХХІ ст. 

Питання 

1. Рекламні кампанії «IBM». «Комп’ютерна війна» (за Е. Райсом, 

Дж. Траутом). 

2. Рекламні кампанії «Apple Computer». 

3. Особливості реклами «Energizer». 

4. Найкраща реклама «Samsung». 

5. Рекламні кампанії «Google», «Facebook», «Amazon». 
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Завдання 

Провести комплексний аналіз (з точки зору «воєнного» маркетингу) 

еволюції рекламних стратегій технологічних компаній. Порівняти підходи 

різних брендів, їхні ключові повідомлення та способи комунікації з аудиторією. 

Тема 14. Видатні постаті американського PR: 
внесок у розвиток галузі 

Питання 

1. Передумови формування PR як професійної галузі в США: від 

публічності до стратегічних комунікацій. 

2. Айві Лі як «батько сучасного PR»: принципи роботи та основні кейси. 

3. Едвард Бернейз: поєднання пропаганди та психології у PR-практиці. 

4. Артур Пейдж: корпоративні комунікації та соціальна відповідальність 

бізнесу. 

5. Джордж Кріль та Комітет громадської інформації: зародження 

політичного PR у США. 

6. Внесок американських піарників у теорію та практику PR. 

Завдання 

Проаналізувати внесок одного з видатних американських піарників у 

розвиток комунікаційних стратегій та підготувати презентацію з його 

ключовими кейсами. Порівняти методи роботи різних піарників та визначити, 

які їхні інновації залишаються актуальними для сучасної PR-практики. 
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ТЕСТИ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ1 

1. У праці Уеллса У., Вернета Дж., Моріарті С. «Реклама. Принципи та 

практика» виникнення реклами датовано… 

1) епохою палеоліту 

2) періодом Античності 

3) винаходом Гутенберга 

4) промисловою революцією 

5) споживчою революцією 

2. З якого найдавнішого періоду виділяють проторекламні явища? 

1) з епохи палеоліту 

2) з епохи неоліту 

3) з періоду Античності 

4) із Середньовіччя 

5) з ХІХ століття 

3. Які революції стали передумовою появи реклами та PR у сучасному 

розумінні (за Г.Почепцовим)? 

1) Антична 

2) Неолітична 

3) Трояндова 

4) Промислова 

5) Споживацька 

6) Середньовічна 

4. У якій сентенції римляни найбільш влучно висловили своє ставлення до 

громадської думки? 

1) Omnia mea mecum porto 

2) Homo homini lupus est 

3) Vox populi – vox dei 

4) Errare humanum est 

5. «Я, Рино з острова Крит, за волею богів тлумачу сновидіння», – це 

найдавніша реклама з… 

1) Єгипту 

2) Риму 

3) Афін 

4) Англії 

5) Італії 

 

 
1 Відповіді до тестів доступні за адресою: https://dyskurs.info/vidpovidi-do-testiv/ 
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6. Які три основні інформаційні центри були в античних містах (за 

Н. Подолякою)? 

1) їдальня 

2) торгова площа, ринок 

3) хати-читальні 

4) храмовий комплекс 

5) адміністративне керівництво 

6) засоби масової інформації 

7. Як називають перших професійних рекламників періоду Античності? 

1) торговець 

2) лопотало 

3) глашатай 

4) імператор 

5) полководець 

8. Для впорядкування рекламної стихії в Античності стіни громадських 

будівель були спеціально побілені чи покриті білою фарбою. Ці стіни 

називали… 

1) протогазетами 

2) альбумами 

3) протокнигами 

4) місцями для реклами 

9. Який усний рекламний жанр був найбільш поширений в античний 

період? 

1) афіша 

2) оголошення 

3) крик 

4) вистава 

10. Попередження про заборону реклами в неналежних місцях були вже в 

античний період. 

1) неправильно 

2) правильно 

11. Вивіски з якого античного міста найбільше збереглися через виверження 

Везувію? 

1) Рим 

2) Херсонес 

3) Дубаї 

4) Помпеї 

5) Афіни 
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12. Як називалася перша римська протогазета? 

1) «acta reclamare» 

2) «acta romani» 

3) «acta senatus» 

4) «romani times» 

5) «lingva latina» 

13. Як називалися найдавніші відомі протогазети в Давньому Римі? 

1) «Acta» 

2) «Acta senatus» 

3) «Acta Aristotelia» 

4) «Acta diurni populi romani» 

5) «Actus dius» 

14. Від чого походить слово «реклама»? 

1) «просувати» 

2) «робити відомим» 

3) «ділитися» 

4) «продавати» 

5) «викрикувати» 

15. Яким часом датована перша згадка про глашатаїв? 

1) 24 ст. до н. е. 

2) 14 ст. до н. е. 

3) 4 ст. до н. е. 

4) 14 ст. н. е. 

16. Які функції виконували глашатаї в Античності? 

1) виконували дипломатичні доручення і були обов’язковими 

учасниками різноманітних посольств 

2) були в розпорядженні міської адміністрації та повідомляли міському 

населенню найважливішу інформацію: ділову, комерційну, 

політичну 

3) переконували ворогів здатися під час боїв у війнах 

4) обслуговували ринкові розпродажі, служили при артистичних трупах 

17. Як у різних античних полісах можна було здобути посаду глашатая? 

1) закінчити університет - здобути відповідний диплом 

2) успадкувати - від батька до сина 

3) бути обраним на віче шляхом голосування 

4) порушити закон - цією посадою карали порушників 
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18. За Геродотом, античні глашатаї прагнули запропонувати свої послуги 

перспективним кандидатам на виборні посади, щоб не втратити й при 

новому складі муніципалітету своєї роботи. 

1) неправильно 

2) правильно 

19. «Кожний … глашатай, починаючи з першого дня, як тільки він буде 

записаний, і до того, як він буде виписаний, може піти у будь-яку 

корчму, в яку забажає, щоб там викрикувати ціну на вино», – ідеться 

про… 

1) давньогрецьких глашатаїв періоду Античності 

2) французьких глашатаїв періоду Середньовіччя 

3) давньоримських глашатаїв періоду Античності 

4) німецьких глашатаїв періоду Відродження 

20. Найбільш привілейовані глашатаї в Античності мали… 

1) дзвіночок 

2) барабан 

3) кадуцей 

4) трубу 

5) ріг 

6) сопілку 

21. Із яким явищем, на думку Н.Подоляки, пов’язаний процес 

професіоналізації реклами в період Античності? 

1) поява письма 

2) поява грошей 

3) поява телебачення і радіо 

4) формування масової інформації як явища 

22. Які збірники криків глашатаїв відомі? 

1) «Сто сім криків, які кричать щоденно в Парижі» 

2) «Крики Лондона» 

3) «Крики Рима» 

23. Як називалися написані від руки короткі оголошення, які набули 

поширення у Лондоні протягом XIV–XV століть? 

1) veritas 

2) reclamare 

3) siquis 

4) sirius 
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24. Що вимагав від глашатаїв указ французького короля Філіпа Августа 

1258 року? 

1) оголошувати повідомлення на всіх перехрестях міст 

2) писати тексти на пергаментних аркушах великими буквами 

3) обов'язково ходити з трубою, а не із дзвіночком 

4) обов'язково вступати у корпорацію 

5) обов'язково вміти читати 

25. Із якого часу відомі професійні об’єднання глашатаїв у Франції? 

1) V ст. 

2) VІІ ст. 

3) ХІІ ст. 

4) 1258 р. 

5) ХІV ст. 

26. Оберіть усі ознаки, які відрізняють геральдику (власне геральдичну 

стадію) від попередніх аналогічних систем самореклами: 

1) наявність суворих правил складання гербів 

2) суворий облік прав власників гербів на ті або інші зображення 

3) ретельне трактування сенсу застосовуваних символів 

27. Чому цехову емблематику іноді називають псевдогеральдикою? 

1) бо емблематикою займалися псевдогерольди 

2) бо емблематикою перші почали займатися венеційські купці 

3) бо на емблемах необхідно було зобразити знаряддя ремесла 

4) бо в емблематиці не діє така строга система нормативів, як у 

геральдиці 

28. Як у Середньовіччі називали усний або письмовий опис складових 

елементів герба? 

1) герольд 

2) глашатай 

3) блазон 

4) геральдика 

5) гравюра 

29. Хто у Середньовіччі займався організацією лицарських турнірів? 

1) блазні 

2) глашатаї 

3) рицарі 

4) герольди 

5) феодали 

6) королі 
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30. До чого торговців своїм указом зобов’язав англійський король Річард II 

у 1393 році? 

1) зробити вивіски – розпізнавальні знаки на своїх будинках 

2) платити податки 

3) купувати гравюри Альбрехта Дюрера 

4) ходити на рицарські поєдинки 

5) створити герби для свого бізнесу 

31. У якому місті були поширені короткі оголошення, які мали назву 

«siquis»? 

1) Рим 

2) Афіни 

3) Херсонес 

4) Париж 

5) Лондон 

6) Берлін 

32. Як перекладається «siquis» українською? 

1) «якщо хто» 

2) «оголошення» 

3) «реклама» 

4) «подобається» 

33. Що рекламували в брошурі 1609 року, титульна сторінка якої зображена 

на малюнку? 

 

1) Корабель «Нова Британія» 

2) Новий континент - Америку 
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3) Новий тип судна – каравелу 

4) Агітували долучитися до команди Христофора Колумба 

5) Це зображення до реклами не має ніякого стосунку 

34. Оберіть основні аргументи на користь мила «Ivory» компанії «Procter & 

Gamble сo.», що їх наводили у рекламі 1882 року: 

1) Його розробив відомий лікар 

2) Шкіра, до якої хочеться торкатися 

3) Воно не тоне 

4) Воно якісніше за інші мила 

5) Чисте на 99,4% 

35. Котрий рекламник уперше залучив зірку Ліллі Лангтрі до реклами мила 

Pears’ Soap? 

1) Томас Баррет 

2) Айві Лі 

3) Едвард Бернейз 

4) Джон Вудбері 

5) Елен Резор 

36. У рекламі чого використовували це зображення дівчинки з парасолькою: 

 

1) печива 

2) парасольок 

3) солі 

4) цукру 

5) суконь 
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37. Рекламна кампанія якого бренду стала «першою рекламною кампанією з 

мільйонним бюджетом» (за даними видання Кирьянова Е., Франк Н. 

Просто сделай это! Величайшие рекламные кампании XX века. – М., 

2007)? 

1) Uneeda 

2) Kodak 

3) McDonald’s 

4) DeBeers 

5) Nike 

6) Coca-Cola 

7) Pepsi Cola 

38. За логотип якої компанії Керолін Девідсон отримала $35 у 1971 році? 

1) Uneeda 

2) Kodak 

3) McDonald’s 

4) DeBeers 

5) Nike 

6) Coca-Cola 

7) Pepsi Cola 

8) Volkswagen 

9) Adidas 

39. У рекламі якого бренду використовувалося таке зображення: 

 

1) Michelin 

2) Morton Salt 

3) Uneeda 

4) Michelin 
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5) Camel 

6) Rolls-Royce 

7) Isuzu 

8) Cadillac 

40. Як звуть рекламного персонажа, що зображений на малюнку: 

 
1) Michelin 

2) Сніговик 

3) Ґумовий Чоловічок 

4) Bibendum 

5) Шиновик 

41. У рекламі якого бренду використали слоган «Think Small»? 

1) Cadillac 

2) Rolls-Royce 

3) ThinkPad 

4) Volkswagen 

5) BMW 

6) Isuzu 

42. Хто автор слогана Woodbury Soap «Шкіра, до якої хочеться торкатися»? 

1) Томас Баррет 

2) Айві Лі 

3) Едвард Бернейз 

4) Джон Вудбері 
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5) Елен Резор 

43. Що рекламував верблюд Джо під час гастролей-рекламних акцій по 

США? 

1) Doublemint 

2) Coca-Cola 

3) Pepsi Cola 

4) Marlboro 

5) Camel 

6) Cadillac 

44. «…Дві склянки – це немало, 

Удвічі більше за 5 центів…» – це цитата з реклами… 

1) Coca-Cola 

2) Pepsi Cola 

3) 7 Up 

4) Absolut Vodka 

5) Schweppers 

45. Із реклами якої торгової марки наведена цитата: «У будь-якій сфері 

людської діяльності той, хто йде попереду, постійно знаходиться в 

яскравому світлі суспільної уваги. Лідер, нехай то буде людина або 

творіння рук людських, назавжди приречений на суперництво і 

заздрість…»? 

1) Coca-Cola 

2) Nike 

3) McDonald’s 

4) Rolls-Royce 

5) Cadillac 

6) BMW 

46. Який слоган посів перше місце в рейтингу найкращих слоганів століття 

за версією «AdAge»? 

1) Просто зроби це! 

2) Свято наближається! 

3) Діаманти назавжди 

4) Шкіра, до якої хочеться торкатися 

5) Лід і полум'я 

6) Тане в роті, а не в руках 

7) Якщо ви хочете подарувати найкраще 

8) Думай про мале 

47. Хто з піарників був віце-президентом компанії «AT&T» – уперше в 

американському бізнесі займав посаду віце-президента з PR, 

сформулював ідею про соціальну відповідальність бізнесу: «У 
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демократичній країні будь-який бізнес починається з дозволу 

громадськості та існує завдяки благословенню з її боку. Якщо це так, 

то бізнес повинен відверто говорити з громадськістю про те, в чому 

полягає його політика, як він діє і що збирається робити. Це його 

прямий обов’язок». 

1) Девід Огілві 

2) Айві Ледбеттер Лі 

3) Едвард Бернейз 

4) Артур Пейдж 

48. Американський журналіст і піарник, який на прохання Джона 

Рокфеллера зайнявся формуванням громадської думки з метою 

поліпшити образ мільярдера в очах громадськості; його називають 

батьком сучасного PR… 

1) Девід Огілві 

2) Айві Ледбеттер Лі 

3) Едвард Бернейз 

4) Артур Пейдж 

49. У рекламі якого бренду використовують зображення такої пляшки? 

 

 

1) 7up 

2) Coca Cola 

3) Schweppers 

4) Absolut 

5) Pepsi 

6) Nemiroff 

7) Stolichnaya 
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50. Для реклами якого напою осучаснили образ Санта-Клауса? 

1) 7up 

2) Coca Cola 

3) Schweppers 

4) Absolut 

5) Pepsi 
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ЗРАЗОК ЗАВДАНЬ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ 

Самостійна робота 1 

1. Який період охоплює Середньовіччя у Західній Європі? [1 бал] 

____________________________________________________________________ 

2. Які події зумовили саме такі часові межі Середньовіччя у Західній 

Європі? [1 бал] 

1) Початок Середньовіччя зумовлений...__________________________________ 

2) Кінець Середньовіччя зумовлений...___________________________________ 

3. Як називалася посада людей, які у Середньовіччі організовували 

лицарські турніри? [1 бал] 

____________________________________________________________________ 

4. Як називається вид графічного мистецтва – створення тиражованих 

зображень шляхом контрастного друку з рельєфних поверхонь або через 

трафарет, у якому кожен відбиток із друкарської форми вважається авторським 

твором? [1 бал] 

____________________________________________________________________ 

5. Як називалися написані від руки короткі оголошення, які  протягом 

XIV–XV століть набули поширення у Лондоні? [1 бал] 

____________________________________________________________________ 

6. Від якого середньовічного явища походить сучасна назва постер? [1 

бал] 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

7. У чому відмінність між середньовічною цеховою емблематикою та 

геральдикою, – через цю відмінність емблематику іноді називають 

псевдогеральдикою? [1 бал] 

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________ 

8. До якого часу належить найбільш ранній документальний запис про 

середньовічний торговий знак в Англії, коли королівським розпорядженням 

пекарів зобов’язували ставити клеймо на свої вироби? (укажіть рік або століття) 

[1 бал] 
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____________________________________________________________________ 

9. У якому середньовічному явищі деякі вчені схильні вбачати початок 

рекламних слоганів? [1 бал] 

____________________________________________________________________ 

10. Яке явище в Київській Русі вчені вважають «своєрідним та унікальним 

досвідом демократичних зв’язків із громадськістю»? 

____________________________________________________________________ 
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Самостійна робота 2 

1. Відколи, на Вашу думку, існує реклама? Що стало основною 

передумовою появи цього явища саме в цей період? 

– час появи реклами: __________________________________________________ 

– головна передумова: _________________________________________________ 

2. Наведіть хронологічні межі періодів: 

– Античність: ________________________________________________________ 

– Середньовіччя: _____________________________________________________ 

3. Хто, на думку оксфордського професора Вінстона Флетчера 

(«Advertising. A Very Short Introduction». – Oxford Univercity Press, 2010), може 

претендувати на винайдення комерційної реклами, яку ми знаємо сьогодні? 

____________________________________________________________________ 

4. Що, на думку Марка Тангейта («Всесвітня історія реклами»), стало 

передумовою появи реклами? (продовжіть твердження Тангейта: «Можна з 

упевненістю сказати, що реклама з’явилася тоді, коли...») 

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________ 

5. Який напис на камені, знайденому під час розкопок 

давньоєгипетського міста Мемфіса, дослідники вважають одним із 

найдавніших текстів власне рекламного характеру? 

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________ 

6. Про «бурхливий розвиток реклами» з якого часу пише М. Тангейт? 

____________________________________________________________________ 

7. Які періоди в історії реклами виділяє Н. Подоляка? 

__________________________________________________________________ 

__________________________________________________________________ 

__________________________________________________________________ 
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8. Які три революції, за Г. Почепцовим, стали передумовою для розвитку 

реклами й PR у сучасному розумінні? 

1) __________________________________________________________________ 

2) __________________________________________________________________ 

3) __________________________________________________________________ 

9. Що означає префіксоїд прото- у слові «протореклама»? 

____________________________________________________________________ 

10. Які знаки власності, за твердженням дослідників, є видом 

протореклами й відомі з найдавніших часів? (назвіть 3-4 види) 

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________ 

11. Із формуванням якого явища в комунікації дослідники пов’язують 

процес професіоналізації реклами ? 

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________ 

12. Як можна було стати глашатаєм у період Античності (за 

Н. Подолякою)? 

________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________ 

13. Які «прошарки» глашатаїв періоду Античності виділяють дослідники 

за престижністю й обов’язками? 

1) _______________________________________________________________ 

2) _______________________________________________________________ 

3) _______________________________________________________________ 

14. Як називають місце – білу стіну, на якій в Античності записували 

оголошення? 

____________________________________________________________________ 

15. Яке рекламне явище дратувало Сенеку в протогазеті «acta diurni populi 

romani»? 
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____________________________________________________________________ 

16. У якому відомому гаслі про «глас народу» давні римляни висловили 

своє ставлення до громадської думки? 

____________________________________________________________________ 

17. Як називалися написані від руки короткі оголошення, які протягом 

XIV–XV століть набули поширення у Лондоні? 

____________________________________________________________________ 

18. Від якого середньовічного явища походить сучасна назва постер? 

________________________________________________________________________________ 

19. До якого часу належить найбільш ранній документальний запис про 

середньовічний торговий знак в Англії, коли королівським розпорядженням 

пекарів зобов’язували ставити клеймо на свої вироби? (укажіть рік або століття) 

____________________________________________________________________ 

20. У якому середньовічному явищі деякі вчені схильні вбачати початок 

рекламних слоганів? 

____________________________________________________________________ 

21. Торгово-промислова компанія яких німецьких підприємців з 1568 року 

впродовж декількох десятиліть регулярно пересилала новини з Аугсбурга у 

відділи фірми «Ordinari Zeitungen» («Регулярний літопис»)? 

____________________________________________________________________ 

22. Який французький медик у 1612 році отримав патент від Людовіка XIII 

на відкриття інформаційного бюро? 

____________________________________________________________________ 

23. Якого року француз, про котрого йдеться в попередньому питанні, 

почав видавати «La Gazette»? 

____________________________________________________________________ 

24. У звʼязку з просуванням на ринку яких товарів дослідники говорять 

про перші європейскі рекламні кампанії в середині XVII століття? 
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____________________________________________________________________ 

25. Назвіть прізвище англійського підприємця – власника припортової 

кавʼярні, який 1696 року почав видавати «листок» із матеріалами про 

найближчі рейси, час відправлення та прибуття кораблів, типи вантажів, ціни 

тощо. 

____________________________________________________________________ 

26. Як називаються книжкові знаки – емблеми власників книг? 

____________________________________________________________________ 

27. У якій країні 1752 року заборонили оголошення типу «без питань»? 

Чому їх заборонили? 

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________ 

28. Опишіть рекламну кампанію, яку проводили до XVIII ст. включно, що 

вам найбільше запамʼяталася (суть кампанії, мета, час, автори, місце) [за 

відповідь на це питання можна отримати до 6 балів] 

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________ 
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Самостійна робота 3 

1. На які основні особливості мила «Ivory» вказували у його рекламі? 

[2 бали] 

1) __________________________________________________________________ 

2) __________________________________________________________________ 

2. Назвіть імʼя відомого рекламного персонажа компанії Michelin. [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

3.  «У будь-якій сфері людської діяльності той, хто йде попереду, постійно 

знаходиться в яскравому світлі суспільної уваги. Лідер, нехай то буде 

людина чи творіння рук людських, назавжди приречений на суперництво і 

заздрість. У мистецтві, літературі, музиці, промисловості нагорода і 

покарання – завжди одні. Нагорода лідерам – широке визнання; покарання 

– жорстоке відкидання і сором. Коли робота людини стає мірилом для 

всього світу, одночасно вона стає метою для отруйних стріл 

заздрісників», – це цитата з реклами... [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

4. Завдяки чому і коли зʼявилося назва мильна опера на позначення 

багатосерійної радіо- чи телевистави? [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

5. У рекламних акціях якого бренду у США 1920-х років брав участь 

верблюд Джо? [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

6. «Якщо ви хочете подарувати найкраще» – слоган компанії... [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

7. Фрагментом джинглу якої торгової марки є слова [2 бали]: 

«Дві склянки – це немало, 

Удвічі більше за 5 центів» 

____________________________________________________________________ 
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8. За допомогою яких основних заходів «попередник сучасних рекламістів» 

Томас Барретт забезпечив успіх рекламної кампанії Pears’ Soap? [2 бали] 

1) __________________________________________________________________ 

2) __________________________________________________________________ 

9. За логотип якої компанії Керолін Девідсон отримала $35 у 1971 році? [2 

бали] 

____________________________________________________________________ 

10. Який слоган придумала Елен Резор, одна з перших жінок-копірайтерів у 

світі, для Woodbury Soap? [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

11. Який рекламний слоган займає 1 місце в рейтингу найкращих слоганів ХХ 

століття за версією «AdAge»? [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

12. Назвіть ім’я першого в історії PR прес-секретаря президента 

(формально займав посаду аудитора Міністерства фінансів, а фактично був 

прес-секретарем президента США 1828 – 1832 років Ендрю Джексона) 

[2 бали]. 

____________________________________________________________________ 

13. Який прийом із обману громадськості почав використовувати 1835 року 

А. Барнум, щоби стати відомим [як використав колишню темношкіру 

рабиню і що з цього далі вийшло]? [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

14. Назвіть імʼя фахівця зі звʼязків із громадськістю, який почав працювати на 

Рокфеллерів 1914 року, коли на рудниках у Колорадо, що належали цим 

магнатам, проти страйкарів було застосовано зброю. [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

15. Опишіть основні напрями, які обрав фахівець із звʼязків із громадськістю, 

про котрого йдеться в попередньому питанні, для покращення репутації 

Рокфеллерів [до 7 балів]: 

а) щодо трудових відносин із робітниками [2 бали]: 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 
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____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

б) щодо іміджу, який був сформований для Рокфеллера-старшого [до 5 балів]: 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

16. Що вам відомо про діяльність Комітету суспільної інформації на чолі з 

Джорджем Крілем? [до 6 балів] 

а) який президент США створив цей комітет? [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

б) для чого цей комітет був створений? [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

в) який основний спосіб поширення інформації був за умови відсутності 

розвиненої теле- і радіомережі? [2 бали] 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

 

17. Назвіть імʼя відомого PR-фахівця, племінника Зигмунда Фрейда, який 

уперше почав читати навчальний курс із звʼязків із громадськістю у США. 

[2 бали] 

____________________________________________________________________ 
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18. Дайте розгорнуту відповідь на питання: Діяльність Артура Пейджа у 

галузі PR  [до 7 балів] 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________ 

  



 

36 

ОРІЄНТОВНИЙ ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ ДО ІСПИТУ 

1. Питання про час появи реклами та PR. 

2. Періодизація історії реклами та зв’язків із громадськістю. 

3. Передумови розвитку реклами й PR (за Г. Почепцовим). 

4. Протореклама як давня форма реклами. 

5. Символьна й візуальна організація комунікативного простору як основа 

(прото-)реклами. 

6. Самореклама як одна з найдавніших форм протореклами. 

7. Суспільно-історичні передумови розвитку реклами та PR в Античності. 

8. Глашатаї – перші професійні рекламники періоду Античності. 

9. Усна реклама в період Античності. 

10. Антична текстова й зображальна реклама. 

11. Емблеми та клейма як проторекламне явище. 

12. Зв’язки з громадськістю в Античності. Політична реклама. 

13. Перші спроби регулювання рекламного процесу в Давній Греції і 

Давньому Римі. 

14. Передумови розвитку реклами та PR у Середньовіччі. 

15. Усна й зображальна форми середньовічної реклами. 

16. Середньовічна текстова реклама. 

17. Середньовічна цехова емблематика як прообраз корпоративного стилю. 

18. Зв’язки з громадськістю в Середньовічні. 

19. Специфіка «зв’язків iз громадськістю» в давньоруський період 

(за П. Кралюком). 

20. Передумови розвитку реклами та зв’язків із громадськістю в ХVІ – 

ХVIII ст. 

21. Перші інформаційні бюро та рекламні кампанії Нового часу. 

22. Реклама у перших європейських друкованих ЗМІ. 

23. Друкована та зовнішня реклама Нового часу (в ХVІ – ХVIII ст.). 

24. Рекламна кампанія щодо заселення Америки. 

25. Американська колоніальна реклама у ХVIII ст. 
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26. Розвиток зв’язків із громадськістю Нового часу. 

27. Передумови й тенденції розвитку реклами у Західній Європі та США в 

ХІХ – на початку ХХ ст. 

28. Перші рекламні агентства у США. 

29. Реклама компанії «Procter & Gamble». Мило «Ivory». 

30. Томас Барретт і реклама «Pears’ Soap». 

31. «Woodbury Soap»: кампанія Елен Резор, одної з перших жінок-

копірайтерів у світі. 

32. Особливості реклами «Morton Salt» («Коли йде дощ, сіль сиплеться»). 

33. Корпоративний стиль компанії «Michelin». Персонаж «Bibendum». 

34. Особливості реклами «Victor Talking Machine Company». 

35. Печиво «Uneeda» – перша у світі рекламна кампанія з мільйонним 

бюджетом. 

36. Становлення рекламної індустрії в США на початку XX ст.: ключові 

фактори розвитку. 

37. Формування рекламних агентств повного циклу: від медіабаєрів до 

креативних послуг. 

38. Перші інновації в рекламних медіа: від друкованих оголошень до 

радіореклами. 

39. Зародження психологічного підходу в американській рекламі. 

40. Використання наукових підходів у рекламних дослідженнях початку 

XX ст. 

41. Зародження PR як окремої індустрії в США на початку XX ст. 

42. Пропаганда в США під час Першої світової війни. 

43. Розвиток соціальної реклами в США на початку XX ст. 

44. «Ера виробництва» в історії маркетингу та її вплив на зміст і форму 

реклами. 

45. «Ера продажів» в історії маркетингу та її вплив на рекламу. 

46. Особливості реклами в «еру потреб». 

47. «Ера стосунків» в історії маркетингу та реклама в цей період. 
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48. «Ера цінності» в історії маркетингу та її вплив на рекламу. 

49. Елмо Льюїс як рекламник. 

50. Модель рекламного впливу AIDA, її використання у відомих рекламних 

кампаніях. 

51. AIDA(S): Attention (увага), Interest (інтерес), Desire (бажання), Action 

(дія); Satisfaction (задоволення): аналіз рекламних кампаній з погляду цієї 

концепції. 

52. «Шлях покупця» Джона Дьюї. 

53. Клод Хопкінс як відомий рекламник. 

54. Основні положення концепції Клода Хопкінса. 

55. Передумова успіху реклами (за К.Хопкінсом). 

56. Поради Клода Хопкінса щодо методики написання рекламного тексту. 

57. Зміна поведінки покупців (за К. Хопкінсом). 

58. Рекламні кампанії К. Хопкінса. 

59. Россер Рівз – найвідоміший «учень» Клода Хопкінса. 

60. «Hard sell» маркетинг Р. Рівза, його особливості в рекламних кампаніях. 

61. Оцінка ефективності реклами (за Р. Рівзом). 

62. «Унікальна торговельна пропозиція» й реклама. 

63. Поради Рівза зі створення ефективної реклами. 

64. Перші форми реклами на українських землях. Протореклама. 

65. Розвиток вивісок і оголошень в українських містах XVII-XVIII ст. 

66. Зародження комерційної реклами на українських землях у XIX ст. 

67. Реклама в українській періодиці кінця XIX – початку XX ст. 

68. Особливості візуальної реклами в Україні на межі XIX-XX ст. 

69. Українська реклама в період національно-визвольних змагань. 

70. Становлення української рекламної графіки та дизайну в першій третині 

XX ст. Плакатне мистецтво України як форма реклами та агітації. 

71. Регіональні особливості розвитку реклами в Україні (Галичина, 

Наддніпрянщина, Закарпаття). 
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72. Вплив західноєвропейських традицій на формування української 

реклами. 

73. Рекламні кампанії «Coca-Cola», «Pepsi-Cola». «Війна за колу» (за 

Е. Райсом, Дж. Траутом). 

74. Реклама «Schweppers». «7 Up»: «Не-кола». 

75. Дизайнерські рішення в рекламі «Absolut Vodka». 

76. Рекламні акції «Camel Cigarettes». 

77. Рекламні кампанії «Wrigley Company». Жувальна гумка «Doublemint». 

78. Особливості реклами «Winston». 

79. Рекламні кампанії «M&Ms». 

80. Специфіка реклами «Marlboro». 

81. Рекламні кампанії «McDonald’s» з погляду «воєнного» маркетингу 

Дж Траута, Е. Райса. 

82. «Cadillac»: «Тягар лідерства». 

83. Рекламні кампанії «Rolls-Royce». 

84. «Volkswagen»: «Думай про мале» («Think small»). 

85. Рекламні кампанії «BMW». 

86. Рекламні кампанії «Isuzu». 

87. Квітка Цісик як виконавиця рекламних джинглів для «Ford». 

88. Рекламні кампанії «IBM». «Комп’ютерна війна» (за Е. Райсом, 

Дж. Траутом). 

89. Рекламні кампанії «Apple Computer». 

90. Особливості реклами «Energizer». 

91. Найкраща реклама «Samsung». 

92. Рекламні кампанії «Google», «Facebook», «Amazon». 

93. Передумови формування PR як професійної галузі в США: від 

публічності до стратегічних комунікацій. 

94. Айві Лі як «батько сучасного PR»: принципи роботи та основні кейси. 

95. Едвард Бернейз: поєднання пропаганди та психології у PR-практиці. 
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96. Артур Пейдж: корпоративні комунікації та соціальна відповідальність 

бізнесу. 

97. Джордж Кріль та Комітет громадської інформації: зародження 

політичного PR у США. 

98. Внесок американських піарників у теорію та практику PR. 

99. Розвиток реклами в незалежній Україні. 

100. Розвиток реклами періоду диджиталізації.  
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ЗРАЗКИ РЕКЛАМИ ДЛЯ АНАЛІЗУ 

Один із найдавніших із відомих нині рекламних текстів (знайдений у 

єгипетському місті Мемфісі). Напис запрошує відвідати тлумача снів, якого 

звати Рино, на острові Крит (ІІІ ст. до н. е.): 

 
 

Хлібна крамниця в Помпеях (реконструкція). Між колонами будівлі виділене 

міце для письмових оголошень жителів міста і довколишніх населених пунктів: 
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Глашатай (оповісник) – це не просто певна фізична особа, так називали тих, хто 

займався рекламою професійно, тобто не від свого імені, а від імені клієнта: 

 
 

Так виглядав у Середні віки лондонський глашатай. Старовинна мініатюра: 
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Зразок реклами з глашатаєм (бахтер, бубнаш, бонташ) на Закарпатті у ХХ ст.: 
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Середньовічні емблеми: 

  
Анонс демонстрації мікроскопа (Джон Кафф, 1760 р.): 

  

Apotheker — провізор, аптекар; 

Anstreicher — маляр; 

Ärzte — лікар; 

Architekt — будівельник; 

Bäcker — пекар; 

Barbier — цирюльник; 

Beckenschläger — бляхар; 

Bergleute (множ. від Bergmann) 

— рудокопи; 

Brauer — пивовар; 

Bildschnitzer — різьбяр. 
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Чистота «Ivory» та його унікальна здатність триматися на воді вперше рекламуються по всій 

країні в щотижневій газеті «Індепендент» (1882): 

 
1896 року в журналі «Космополітен» з’являється перша кольорова друкована реклама 

компанії «Procter & Gamble» — реклама мила «Ivory» із зображенням «Ivory lady»: 
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Картина художника Джона Еверетта Міллеса (1829-1896) «Бульбашки» – 

реклама «Pears’ Soap»: 

  
«Чоловічий» підхід до реклами – «Woodbury Soap»: 
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«Woodbury Soap»: кампанія Елен Резор, одної з перших жінок-копірайтерів 

у світі: 
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«Lest you forget, we say it yet, Uneeda». Рекламний персонаж Uneeda: 

     
 

Рекламний персонаж «Morton Salt»: 
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Прецедентний рекламний текст – «Cadillac»: тягар лідерства: 
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Volkswagen «Beetle»: «Think Small»: 
 

       

  



 

 
 

Навчально-методичне видання 
 

 

 

 

 

 

Василь Васильович Шаркань 
 

 

 

Історія реклами та PR 
 

навчально-методичний посібник 
 

 

 

 
 
 


