
Анотація на вибіркову навчальну дисципліну 

«Психологічні особливості комунікації натовпу» 

 

Рівень вищої освіти – другий (магістерський) рівень вищої освіти  

Галузь знань 05 Соціальні та поведінкові науки  

Спеціальність 053 Психологія 

Освітньо-професійна програма Психологія 

Кількість кредитів: 3  

Рік підготовки: 1-й, семестр: 2 

Компонент освітньої програми: вибірковий 

Мова викладання: українська 

 

Викладач:Шандор Федір Федорович, доктор філософських наук, професор  

e-mail: fedir.shandor@uzhnu.edu.ua  

 

Опис дисципліни 

1. Актуальність курсу: В середовищі групи, спільноти окрема людина часто 

піддається навіюванню та наслідуванню масовій поведінці. Враховуючи останні 

зміни, що відбуваються в суспільстві навчальний курс «Психологічні особливості 

комунікації натовпу» є важливою складовою загальної фахової підготовки 

психолога, формування його професійної готовності до діяльності в умовах 

великих соціальних груп загалом і натовпу, зокрема. 

2. Метою вивчення навчальної дисципліни «Психологічні особливості 

комунікації натовпу» є формування комплексного уявлення про сутність 

комунікації в натовпі, про психологічні особливості і вплив масової комунікації на 

свідомість та поведінку окремої особистості. 

Завдання курсу: розуміння предмету, методів та завдань психології 

комунікації як науки, специфіки комунікативних процесів в натовпі, складності  

будови, взаємозв’язку між різними предметними сферами психології;  знання 

основних соціально-психологічних закономірностей спілкування і взаємодії людей 

у великих групах;  розуміння психологічних закономірностей формування та 

функціонування великих соціальних груп;  усвідомлення необхідності 

комплексного підходу до вивчення людини і важливості вивчення її поведінки в 

натовпі;  розвитку практичних умінь вивчення особливостей взаємозв’язку 

інтеракції особистості та натовпу. 

3. Проблематика (зміст дисципліни), яка буде розглянута у процесі 

вивчення навчальної дисципліни. У процесі вивчення навчальної дисципліни 

«Психологічні особливості комунікації натовпу» студенти ознайомляться із 

поглибленим розумінням комунікації як процесом обміну між людьми значущими 

для них повідомленнями та їх значенням в формуванні масової поведінки; 

формуванням умов, за яких індивід стає учасником стихійної поведінки; сучасними 

дослідженнями щодо масової свідомості та її впливу на масову поведінку; 

механізмами формування думки аудиторії. 

4. У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати і 

вміти:  

- знати:  історичні аспекти дослідження психології натовпу; структуру, 

компоненти, механізми та форми масової поведінки;  психологічні особливості 
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масової культури (системи установок, інтересів, цінностей) та її впливу на 

комунікацію мас; психологічні основи масової комунікації, види та особливості 

функціонування засобів масової комунікації; 

- вміти: оперувати понятійно-категоріальним апаратом психології масової 

поведінки загалом, та особливостей комунікації натовпу зокрема; складати 

програму і самостійно проводити дослідження психологічних особливостей 

комунікації людей в натовпі; виявляти особливості психологічного впливу масових 

суспільних явищ на особистість, малі соціальні групи, соціальні процеси та 

спілкування; ефективно застосовувати у практичній діяльності методи дослідження 

психології масової поведінки та психології спілкування; 
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