Вимоги до публікації в збірнику наукових праць
«КРАЇНИ І ЛЮДИ В УМОВАХ ГЛОБАЛІЗАЦІЇ: ЕКОНОМІЧНІ, ПОЛІТИЧНІ ТА КОМУНІКАЦІЙНІ АСПЕКТИ»
Технічні:

− Шрифт - Times New Roman
− Розмір шрифту - 14

− Міжрядковий інтервал - 1.5

− Параметри сторінки (поля): верхне, нижнє, праве, - 2 см, ліве – 3см

− Абзац – 1,25 см

− тексти, малюнки, фото та інші матеріали - оформлюються у Microsoft Word; таблиці - Microsoft Exсel
· Обсяг публікації: 5-8 сторінок формату А4
· Мови публікацій – українська, англійська, російська
· Інформація про автора (авторів) подається у вигляді посилання у верхньому правому куті: 
Прізвище та ініціали
Науковий ступінь, посада, місце роботи (без скорочень)
Для аспірантів, здобувачів і студентів вказується ПІБ і звання наукового керівника від центру — НАЗВА СТАТТІ великими літерами, жирним шрифтом

Структура статті (відповідно до вимог ВАК):

· Анотація і ключові слова трьома мовами: українська, англійська, російська
· Постановка проблеми.

· Аналіз останніх досліджень і публікацій (в яких започатковано розв'язання даної проблеми і на які спирається автор).

· Мета та завдання статті (виділення невирішених раніше частин загальної проблеми, яким присвячується означена стаття).

· Виклад основного матеріалу дослідження (з повним обгрунтуванням отриманих наукових результатів).

· Висновки (і перспективи подальших розвідок у даному напрямку).

· Список використаних джерел.(В алфавітному порядку, спочатку україномовні, потім – російськомовні, потім – англомовні, потім – інтернет - ресурси)

Посилання в статті - зразок: [8, с. 146]. (в квадратних дужках, де перша цифра – це посилання на наукову працю, а через кому – посилання на конкретну сторінку).
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ІНТЕРНЕТ ЯК ПРОСТІР РІЗНИХ ВИДІВ СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ

У цій статті йде мова про Інтернет як простір для існування різних видів соціальної комунікації. Розвиток інформаційно-комунікаційних технологій став передумовою для створення нових комунікаційних моделей, зокрема з допомогою Інтернет та мобільного зв’язку.

Ключові слова: Інтернет, соціальні комунікації, он-лайн спілкування, комунікативна взаємодія, соціальна трансформація.
В этой статье речь идет о сети Интернет как пространстве, где существуют различные виды социальной коммуникации. Развитие информационно-коммуникационных технологий стало предпосылкой к созданию новых комунникационных моделей, в частности с помощью Интернет и мобильной связи.

Ключевые слова: Интернет, социальные коммуникации, он-лайн общение, коммуникативное взаимодействие, социальная трансформация.
The article deals with an Internet as an area of various types of social communications. The development of information-communication technologies itself became a precondition for new communication models creation, in particular with the help of Internet and mobile communication.

Key words: Internet, social communications, on-line communication, communicative interaction, social transformation. 
Постановка проблеми. Інтернет – глобальна комп'ютерна інформаційнамережа, що стала одним з найбільш важливих і значних факторів розвитку соціального, економічного, культурного, політичного життя суспільства. Широке розповсюдження культури Інтернету, проникнення її в усі сфери життя вимагає детального вивчення цього феномена, а також розуміння його ролі у різних галузях комунікативної взаємодії. З появою Інтернету як нового інформаційного середовища, глобальна мережа спочатку була технологією, а потім способом та формою комунікації. На початку 90-х років ХХ ст. Інтернет переходить у масову соціальну сферу, що дає передумови для зміни суспільного устрою, чим і викликана актуальність дослідження нових комунікативних засобів.

Аналіз досліджень та публікацій. Значний внесок у дослідження глобальної системи та віртуальної комунікації, вивчення ролі інформаційно-комунікаційних технологій в умовах становлення інформаційного суспільства зробили А. Арсеєнко, Г. Батигін, Н. Бойко, В. Брижко, Б.Веллман, В. Гавловський, В. Гвоздєв, А. Гирич, О. Голобуцький, Б. Докторов, Д. Іванов, М. Згуровський, В. Кашпур, Г. Рейнгольд, Н. Толстих, Т.Філіпова, А. Шадрін, О. Шевчук, М. Лукіна, І. Артамонова, С. Матвєєва, Н. Коритнікова, С. Коноплицький, Ю. Краснокутська та ін.
Зокрема, перші дослідження своєрідності Інтернет-комунікаційних

процесів носять переважно соціологічний характер: у них вказується на значні соціальні трансформації, що відбулися в суспільстві й спілкуванні

людей з появою Інтернету. Це праці В. Нестерова, О. Мінакова, Н. Петрової, О. Белінської, О. Войскунського та ін.

Мета статті – визначити роль Інтернету як засобу соціальної комунікації в інформаційному суспільстві. Завдання статті: систематизувати вітчизняний і зарубіжний досвід дослідження Інтернету як засобу соціальної комунікації, проаналізувати види Інтернет-комунікацій та виділити їх особливості.

Виклад основного матеріалу. Інтернет є найбільш динамічно прогресуючим засобом комунікації, оскільки новітні засоби зв’язку дозволили об’єднати розрізнені комунікаційні системи у глобальну мережу, завдяки якій здійснюється транскордонний обмін інформацією у межах усієї планети. Саме Інтернет є однією з ознак переходу від індустріальної стадії розвитку цивілізації до інформаційної.

Так, російський дослідник І. Засурський розглядає Інтернет як набір

комунікаційних каналів, комунікаційне середовище [1]. А. Соколов зауважує, що Інтернет – це глобальна соціально-комунікаційна мережа, призначена для задоволення особистісних та групових комунікаційних потреб за рахунок використання телекомунікаційних технологій [2].
Інтернет як засіб соціальної комунікації, дозволяє виділити такі 
характеристики: активність / пасивність соціального суб’єкта інформаційного світу; «розірваність» / гармонійність соціального буття людини інформаційного суспільства; протиріччя / узгодженість змісту соціального впливу в інформаційному світі [3].

………..

Висновки. Таким чином, новизна Інтернету як комунікаційного середовища полягає у тому, що він дає можливість кожному  індивідуальному джерелу інформації – окремій особі, організації, корпорації – сформулювати повідомлення та запропонувати його необмеженій кількості потенційних одержувачів. Об'єднання користувачів у мережі Інтернет призвело до створення якісно нового соціального простору, де різними способами можлива комунікація та інтеракція партнерів, які розділені простором, належать до різних соціальних середовищ та систем, але здатні вступити у стосунки у межах нової комунікативної системи, що склалася.
Інтернет є універсальним каналом комунікацій, акумулюючи можливості всіх засобів масової інформації, створюючи можливості для спілкування у новому середовищі. Інтернет ініціює зміни соціальної структури суспільства, створюючи нові спільноти, об’єднані за новими ознаками.

Соціальна роль Інтернету буде зростати пропорційно до зростання кількості користувачів, що буде потребувати більш значних досліджень у цій галузі. Розвиток нових інформаційно-комунікаційних технологій став передумовою для створення нових моделей комунікації, зокрема з використанням Інтернету та мобільного зв’язку.
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